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Efikasnost trzisnih struktura
savremenog kapitalizma

Rezime

Ekonomija ima svoje vrijednosne sudove na kojima se bazira njena analiza. Ovih vrijednosnih sudova, na osnovu kojih se vrsi ocjena
ekonomskih dogadaja, procesa, struktura i sistema, moZe biti veci broj. Najcesce Koristeni vrijednosni sudovi u ekonomskoj nauci su
efikasnost, pravednost i demokraticnost. U nasem radu pokusacemo da prikaZemo trZisne strukture savremenog Kapitalizma iz ugla
efikasnosti, zanemarujuci pravednost i demokraticnost.

U savremenim uslovima privredivanja trzisna stanja veoma cesto odstupaju od klasi¢nog monopola ili potpune konkurencije, j. nalaze
se negdje izmedu cistog monopola i potpune konkurencije. Koristeci se ekonomskom teorijom, matematickom analizom i grafickom
interpretacijom pojedinih trzisnih stanja, dolazimo do zakljucka da najvecu efikasnost postize monopolista diskriminator i trZiste koje
se nalazi u stanju potpune konkurencije. Samo ova dva trZiSna stanja maksimiziraju ukupni visak (drustveno blagostanje), za razliku od
ostalih trzisnih stanja koja pokazuju mnoge neefikasnosti.

Kljuéne rijeéi: Trzisna stanja, potrosacev visak, proizvodacev visak, ukupni visak, drustveno blagostanje, potpuna konkurencija, monopol,

oligopol, monopolisticka konkurencija.
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Nastanak i funkcionisanje savremenog kapitalistickog sistema ne
bi bilo moguce bez postojanja trziSta kao sistema odnosa ponude i
traZnje. TrziSte ¢e uvijek obavljati svoje osnovne funkcije: selektivnu,
alokativnu, distributivnu i informativnu.' Svaka od ovih funkcija bice
obavljena na specifican nacin, zavisno od toga kakve su konkretne
karakteristike trziSta koje analiziramo. Na trZiStu mogu dominirati
elementi konkurencije ili elementi Gistog monopola. Moguca je i
specificna kombinacija elemenata konkurencije i elemenata mono-
pola. Zbog toga se i tipologija trZinih struktura zasniva na postupku
identifikacije elemenata konkurencije i monopola na oba pola deter-
minanti trziSne ravnoteze.

TrziSne cijene predstavljaju informacije na osnovu kojih svi trziSni
ucesnici u ekonomskoj aktivnosti donose odluke teze¢i maksimi-
zaciji zadovoljenja svog interesa. Ove odluke mogu biti optimalne i
sa druStvenog stanovista ukoliko je ispunjen odreden broj precizno
definisanih pretpostavki. TrziSte i trziSna efikasnost usko su povezani
sa ekonomikom blagostanja (eng.—Welfare Economics). Ekonomika
blagostanja proucava kako raspodijela (distribucija) resursa u privredi
utiCe na blagostanje cijelog druStva.? Efikasna raspodjela resursa
je fundamentalno pitanje u ekonomiji. Da bi odgovorili na ovo
pitanje ekonomisti koriste proizvodaGev (eng.—Producers Surplus ) i
potroSacev (eng.—Consumer Surplus ) viSak.? Drustveno blagostanje
se mjeri ukupnim viSkom (eng.—Total Surplus) koji predstavlja zbir

Ivani¢, M. Principi ekonomije. Banjaluka: Ekonomski fakultet. 2010. str. 170.
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prodajne cijene i cijene koStanja.

Mankiw, N. G. Principles of microeconomics. Harvard University, 2009. str. 136.
PotroSacev viSak predstavlja razliku izmedu vrijednosti koju proizvod ima za kupca i cijene koju kupac plati za proizvod. Proizvodacev viSak predstavlja razliku izmedu

proizvodacevog i potroSacevog viSka. Efikasna raspodjela je ona
koja maksimizira ukupni viSak. TrziSta su efikasna ukoloko je i ra-
spodijela efikasna. U uslovima konkurentnih trzista “nevidljiva ruka”
vrSi optimalnu alokaciju resursa. Medutim, u savremenim uslovima
konkurentnost je daleko od savrSene. Na pojedinim trziStima kupac
ili prodavac (ili manje grupe prodavaca ili kupaca) imaju mogucénost
kontrole trZiSnih cijena. Moguénost kontrole trziSnih cijena se naziva
trziSna mo¢ (eng.—Market Power). TrziSna mo¢ moZe dovesti do neefi-
kasnosti trzista tako Sto ée cijenu i koliCinu drzati iznad ravnoteznog
nivoa nivoa koji se postize na konkurentnim trZistima.

1. KLASIFIKACIJA TRZISNIH STANJA

Klasifikaciju trziSnih stanja najpogodnije je izvrSiti prema jed-
nostavnom kriterijumu: prema stepenu uticaja pojedinacnih
ucesnika na strani ponude i na strani traznje na visinu trziSne
cijene.* Mogucnost uticaja pojedina¢nih subjekata na visinu trzisne
cijene je kljucni faktor koji odreduje efikasnost upotrebe postojeéih
resursa. Ako ni jedan ucesnik u ekonomskim aktivnostima nema
mogucnost uticaja na visinu trziSne cijene, onda je rije¢ o stanju
potpune konkurencije. Ukoliko bilo koji prodavac ili kupac ima
mogucnost da svojim akcijama utiCe na visinu trZiSne cijene, tada
smo suoceni sa stanjem nesavrSene konkurencije.

Asistent Ekonomskog fakulteta Univerziteta u Banjoj Luci, e-mail: zoran.borovic@efbl.org

+ Babic, S. Milovanovi¢, M. Teorija cena. Beograd: Ekonomski fakultet. 1999. str. 264.
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U empirijskom veéina trziSta spada u grupu trziSta nesavrSene
konkurencije, pri Cemu je odstupanje od konkurentskih uslova odredeno
karakteristikama ponude. Mogucnost uticaja na visinu trsiSne cijene
bice utoliko vjerovatnija ukoliko je broj ucesnika na strani ponude iili
traznje manii. Broj ucesnika ne mora da bude odlucujuéi. Potpuno je
moguce da postoji samo jedan ucesnik na strani ponud, a da je opet
rije¢ o savrSenoj konkurenciji. Ako novi proizvodaci mogu lako uci u

Tabela 1. Klasifikacija trziSnih stanja
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granu i ponuditi proizvod uz iste konstantne prosjecne troSkove, moguce
je da postojeci ucesnik na strani ponude nema nikakvog uticaja na
visinu trziSne cijene. Ipak, postoji gruba veza izmedu broja ucesnika
na trziStu i konkurentnosti, pa se u ekonomskim analizama ova dva
faktora Cesto povezuju.

TrZiSta na kojima preovladuje nesavrSena konkurencija mogu se po-
dijeliti u viSe grupa. Sliedeca tabela daje jednu takvu opStu kvalifikaciju.

ponaSanje utice na ponaSanje ostalih kupaca

Stanja nesavrSenog trziSta Klasifikacija
Jedan prodavac Monopol
Jedan kupac Monopson
Manji broj prodavaca koji prepoznaju kako njihovo trzisno .
SNSRI Y X . Oligopol
ponasanje utiCe na ponasanje ostalih prodavaca
Manji broj kupaca koji prepoznaju kako njihovo trzisno Oligopson

Veliki broj prodavaca koji ne prepoznaju odnose meduzavisnosti
u trziSnom ponaSanju

Monopolisticka konkurencija

U vedini regiona ponuda javnih dobara vr$i se od strane monopola.
NajCeSée imamo slucaj jednog prodavaca elekiriéne energije, jednog
davaoca PTT usluga itd. U zemljama sa malim unutrasnjim trziStem
¢esto imamo monopole u proizvodnji industrijskih preradevina.
Ovdije je najceSci slucaj industrije Gelika. Monopson nije tako ¢est
slucaj kao monopol. U nekim zemljama, na primjer, svo proizve-
deno zlato mora se prodati centralnoj banci. lli, ako na odredenom
geografskom podrucju postoji samo jedna otkupna stanica za
mlijeko, a na istom podrucju postoji veliki proj poljoprivrednika
koji se bave mlijecnom proizvodnjom, tada je otkupna stanica u
poziciji monopsona.

Oligopoli su veoma Cesti, posebno na vecim trzistima. Oligopoli su
prisutni u proizvodniji ¢elika i aluminijuma u SAD-u. Proizvodniji i
preradi nafte i u automobilskoj industriji. Nisu rijetka ni oligopson-
ska trziSta. ProizvodacCi sirovina i nekih primarnih poljoprivrednih
proizvoda vrlo ¢esto su prinudeni da svoje proizvode prodaju na
oligopsonskim trzistima. To je uvek slu¢aj kada unutar regiona postoji
manii broj preradivaca primarnih proizvoda.

Veliki broj malih trgovinskih preduze¢a moze da posluzi kao primjer
trziSta na kome vlada monopolisticka konkurencija. Svako preduzece
moZe da zanemari svoj individualni uticaj na ukupnu ravnotezu ali je,
i pored toga, sposobno da poveca cijenu svog proizvoda ili usluge,
a da ne izgubi (sve) kupce.

Navedena klasifikacija trziSnih stanja predstavlja samo jednu mogucu
sistematizaciju trziSnih struktura. Medutim, klasifikacija trzisnih stanja
moZe se vrSiti i prema drugim kriterijumima. Nekoliko Kriterijuma je
predlozeno za klasifikaciju trZista. Osnovni kriterijumi su postojanje
supstituta i bliskost supstituta (kriterijum supstitutabilnosti proizvoda),
te mjera u kojoj preduzeéa u industriji uvaZavaju reakcije konkurenata
(kriterijum meduzavisnosti).® Posljedniji kriterijum je u uskoj vezi sa

5 Koutsoyiannis, A. Moderna mikroekonomika. Zagreb: Mate d.0.0 1996. Str. 4.
6 Koutsoyiannis, A. Moderna mikroekonomika. Zagreb: Mate d.0.0 1996. Str. 4.
T Koutsoyiannis, A. Moderna mikroekonomika. Zagreb: Mate d.0.0 1996. Str. 5.

brojem preduzeda u industriji i stepenom diferencijacije proizvoda.
Bain (J. S. Bain) predloZio je treci kriterijum klasifikacije trziSta “uslovi
ulaska” koji mjeri lakocu ulaska na razlicita trZista.

Stepen supstitutabilnosti proizvoda mjeri se uobicajenom unakrs-
nom cjenovnom elasti¢noScu za dobra dva preduzeca®:

dq, 4 Py

Eq..p, =
Yodp, q,

Ova elasticnost mjeri jaCinu uticaja cijene proizvoda “x” na traznju
za proizvodom “y”. Ukoliko na trziStu postoje savrSeni supstituti (kao
u stanju potpune konkurencije), tada ukrStena cjenovna elasticnost
svakog para proizvodaca teZi beskonacnosti. Ako su proizvodi
diferencirani, ali i zamjenjivi, tada ¢e ovaj koeficijent imati konacnu
pozitivnu vrijednost. Ako su proizvodi komplementi, tada ¢e ovaj
koeficijent imati negativnu vrijednost.

Stepen meduzavisnosti preduze¢a moze se mijeriti nekonvencio-
nalnom mjerom, koli¢inskom ukrstenom elasti¢nosti proizvoda bilo
koja dva preduzeéa.’

. 44
dq, p,

Ovaj izraz mijeri proporcionalnu promjenu cijene proizvoda “x”
koja je rezultat promjene traznje za proizvodom “y”. Ako je broj
ucesnika na strani ponude veliki, svaki ¢e od njih ignorisati reak-
cije konkurenta, bez obzira na to da li su njihovi proizvodi bliski
supstituti ili ne. U tom ¢ée sluaju ovaj koeficijent izmedu svakog
para proizvodaca teZiti nuli. Ukoliko se na strani ponude nalazi mali

pr’qy =
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broj ucesnika (kao u oligopolu), meduzavisnost ¢e tada biti veca.
Za monopolistu ¢e oba koeficijenta teziti nuli.

Lakoca ulaska se mjeri Brajanovim pojmom “uslova ulaska” koji
se definiSe izrazom:

E P, —P.

P.

Tabela 2. Klasifikacija trziSnih stanja

1
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v

Gdje je:

E-uslovi ulaska

p,- stvarna cijena koju naplacuju preduzeca
p,- cijena u savrSenoj konkurenciji.

Ovaj koeficijent je mjera iznosa dodatka na cijenu p_ koji postojeca
preduzec¢a u nekoj industriji mogu ostvariti, a da ne privuku nova
preduzeca na trZiste.

Klasifikacija trziSta koja se temelji na tri prethodno navedena
kriterijuma prikazana je u tabeli br. 2.

Stepen supstitutabilnosti Stepen meduzavisnosti Uslovi ulaska
proizvoda preduzeca
Vrsta trZiSta _
Eq..p, Ep,.q, E=Pa"Pc
P,
SavrSena konkurencija —> © -0 -0
Monopolisticka konkurencija 0< Eq,, p, <> —0 -0
. >
Cisti oligopol —> © 0<Ep,,q, <o £>0
Monopol -0 -0 Onemoguden ulaz

2. POTPUNA KONKURENCIJA

Pretpostavka potpune konkurencije i postojanja konkurentskog
kapitalizma je Cisto teorijska pretpostavka, koja nema mnogo
veze sa stvarnoSéu savremenog svijeta u kome dominiraju velika
preduzeca koja su u stanju da bitno opredjeljuju odnose ponude i
traznje na trzistu.® Ipak, ovu pretpostavku najveéi broj ekonomskih
teorija smatra jednom od karakteristika kapitalistickog sistema jer
se na osnovu nje mogu najbolje predstaviti osnovne zakonitosti tog
nacina proizvodnije.

Da bi postojali uslovi savrSene konkurencije, mora biti ispunjeno
pet osnovnih uslova®:

1. Jedna od pretpostavki savrSene konkurencije je egzistencija
velikog broja preduzeca u ekonomskom sistemu,

2. Druga pretpostavka je da sva preduzecéa proizvode savrSeno
identi¢ne proizvode,

3. Sljedeca pretpostavka savrSene konkurencije je postojanje
savrSenog nivoa znanja, a informacije moraju biti apsolutno
dostupne svim uéesnicima u ekonomskom sistemu,

4. Potpuna sloboda ponasanja i
5. Postojanje savrSene racionalnosti svih ekonomskih subjekata.

Pretpostavke od kojih polazi model potpune konkurencije su takve
da omogucavaju laku matematicku formalizaciju u njegovoj analizi.

8 Ivani¢, M. Principi ekonomije, Banjaluka: Ekonomski fakultet. 2010. str. 274.
9 Ivani¢, M. Principi ekonomije, Banjaluka: Ekonomski fakultet. 2010. str. 274.

Ovo je utoliko razumljivije ako se ima u vidu da su u ekonomsku
analizu upravo prilikom razvijanja modela potpune konkurencije
tokom XIX vijeka preneseni neki analiticki koncepti iz fizike — prije
svega koncept djelovanja spojenih sudova. Valras, Pareto, Kurno
— najistaknutiji teoreti¢ari modela potpune konkurencije bili su po
akademskom obrazovanju inZenjeri.

Za preduzece koje posluje u stanju potpune konkurencije trziSna
cijena je konstantna, bez obzira na obim njegove ponude i preduzece
je ne moze mijenjati. To zna€i da je u stanju potpune konkurencije
preduzece “price taker”, $to zna€i da nema nikakav uticaj na kre-
tanje trZiSnih cijena, tj nemaju nikakvu trziSnu moé.

Cilj preduzeda, bez obzira na to o kom trziSnom stanju se radi, jeste
maksimizacija profita.

Profit se dobija kao razlika ukupnog prihoda i ukupnih troSkova:
Pf=TR - TC,

Pri Gemu je: Pf — profit, TR — ukupan prihod i TC — ukupni troSkovi.
Polazi se od pretpostavke da su ukupan prihod i ukupni troSkovi
funkcija obima proizvodnije.

TR=p*q; p > const = TR = f(q)
TC=f(q)
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Prema tome, i profit je funkcija obima proizvodnje. Dakle, moze
se pisati Pf = f(q). Cilj je na¢i maksimalnu vrijednost ove funkcije,
tj. obim proizvodnje pri kojem se ostvaruje maksimalan profit.
Maksimalna vrijednost se postize kada se funkcija profita derivira
po promjenljivoj q i izjednaci sa nulom.

dpf _d(pq) dIC _
dq dq dq

0

Odavde slijedi da je profit maksimalan kada je

d(pq) _dTC
dg dq

odnosno kada je grani¢ni prihod MR jednak grani¢nom troSku MC.
Bududi da polazimo od stanja potpune konkurencije, tada je

d(pq) _
dq
tako da je maksimalan profit onda kada se izjednaci prodajna

cijena sa granicnim troSkovima. Graficki prikaz optimalnog obima
proizvodnje u stanju potpune konkurencije dat je na grafikonu 1.

Grafikon br. 1 Analiza optimalnog obima proizvodnje u uslovima
potpune konkurencije
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U uslovima potpune konkurencije vazi da je prodajna cijena jednaka
trazniji, prosjecnom prihodu i graniénom prihodu. Samo u uslovima
potpune konkurencije cjenovna elasti¢nost traznje je savrSena, tj.
tezi beskonacno. Pri obimu proizvodnje g, granicni prihod je veci
od granicnih troSkova. To znaci da ¢e povecanje obima proizvodnje
za jednu jedinicu dovesti do rasta ukupnog prihoda koji ¢e biti
veci od rasta obima troSkova. To znaci da Ce i ukupan profit rasti
sa rastom obima proizvodnje. Pri obimu proizvodnje g, granicni
troSkovi su veéi od grani¢nog prihoda. Tada preduzeée smanjujuci
obim proizvodnje za jednu jedinicu postiZe da uStede u smanjivanju
troSkova budu vece od gubitka koji nastaje zbog smanjenja obima
proizvodnje. Na grafikonu br. 1. jasno se vidi da je profit maksimalan
pri obimu proizvodnje q,,,,, gdje se prodajna cijena izjednaCava sa
granicnim troSkovima.

U uslovima savrSene konkurencije trZziSni mehanizam dovodi do
optimalne kombinacije resursa. Optimalnost se prikazuje sljede¢im
uslovima:™

0 Koutsoyiannis, A. Moderna mikroekonomika. Zagreb: Mate d.0.0 1996, str. 163.
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1. Proizvodnja se odvija uz najmanje moguce troSkove,

2. Potro$aci placaju najmanju mogucu cijenu koja pokriva granicne
troSkove proizvoda,

3. Preduzecda ne ostvaruju ekstra profite,

4. Postrojenja se u dugom roku u potpunosti koriste, pa nema
rasipanja sredstava.

3. MONOPOL

Monopol je trziSno stanje gdje na strani ponude postoji samo jedan
proizvodac Ciji proizvodi nemaju supstitute.” Rije¢ monopol potice
od dvije grcke rijeci mono — jedan i polein — prodavac. Preduzece
koje posluje u uslovima monopola je “price maker”, $to znaGi daima
veliku mogucnost da direktno uti¢e na formiranje trzisnih cijena, ;.
ima veliku trziSnu moé. Monopol je teorijski model, kao i potpuna
konkurencija. U savremenim uslovima privredivanja Cisti monopol
je rijetkost, na trzistima postoji odreden broj preduzeca koja imaju
odredeni stepen trZiSne modi.

Kljuéni razlog nastanka monopola su barijere ulaska koje mogu biti
pridodne, pravne i ekonomske."? Prirodne barijera ulasku postoji
kada su kljucni resursi za poslovanije u vlasniStvu jedne firme. Pravne
barijere postoje kada drzava da ekskluzivna prava jednom preduzecu
da proizvodi odredeni proizvod ili da pruza odredene usluge.
Ekonomske barijere mogu da budu visoki troSkovi poslovanja koji
omogucavaju samo jednom proizvodacu da funkcioniSe efikasno.

Cilj monopoliste je maksimizacija profita. Profit se utvrduje prema
sliedecem obrascu:

Pf=TR - TC,

Pri ¢emu je: Pf — profit, TR — ukupan prihod i TC — ukupni troSkovi.
Polazi se od pretpostavke da su ukupan prihod i ukupni troSkovi
funkcija obima proizvodnje, pa prema tome je i ukupan profit funkcija
obima proizvodnje.

Potreban uslov za maksimizaciju profita monopoliste je:

dP d dTC d dTC
S 0 dP9) _o0= 9(p9) _

dq dg  dQ dg  dO
Dakle, profit je maksimalan kada je granicni prihod jednak granicnim
troSkovima (MR = MC).
Dovoljan uslov za maksimizaciju profita monopoliste je:

ﬁz(pq)_azTC< 82(pq)<62TC

0=

2
=<0

dq o> oq’ o> 8¢’
Ovo znaéi da pri optimalanom obimu proizvodnje nagib grani¢nih
troSkova mora biti veci od nagiba grani¢nog prihoda (MR<MC), {j.

granicni troSkovi moraju biti u rastucoj fazi.

Graficki prikaz optimalnog polozaja monopoliste dat je na grafikonu
br. 2.

" Amacher, R. Ulbrich, H. Principles of economics. Cincinnati: South-Western Publishing Co. 1992, str. 637.

2. Mankiw, N. G. Principles of microeconomics. Harvard University, 2009, str. 317.
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Grafikon br. 2 Optimalan polozaj monopola
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U uslovima potpune konkurencije vazi da je p = MC = MR, a u
uslovima monopola vazi p > MC = MR. Sa grafikona br. 2. vidi se da
je ravnoteza uspostavljena u tacki B, u kojoj kriva MC sijece krivu
MR odozdo. Dakle, ispunjena su oba uslova ravnoteze. Monopolista
formira svoju prodajnu cijenu pri nivou P, koja je iznad cijene P, i
obimu proizvodnje q,,,. | ta razlika predstavlja monopolski ekstra
profit. Monopolista pri ovom nivou cijene ostvaruje ekstra profit,
jednak povrsini ABCD.

U uslovima savrSene konkurencije preduzece je “price taker’, tako
da preduzece odlucuje samo o obimu proizvodnje. Monopolista
je suocen sa dvije odluke: odredivanjem cijene i odredivanjem
koli¢ine proizvodnje. Medutim, uz krivu traznje negativnog nagiba,
te su dvije odluke meduzavisne. Monopolista Ce ili odrediti cijenu
i prodavati onu koli¢inu koju trziSte prihvata pri toj cijeni, ili ¢e
proizvoditi koli¢inu proizvodnje odredenu u presjeku krivih MC i
MR, koja Ce se prodati prodati po odgovarajucoj cijeni. Monopolista
ne moze nezavisno odlucivati i o koli€ini i o cijeni uz koju Zeli
prodavati.

Efekat monopola na blagostanje mozemo da procijenimo ako upo-
redimo obim proizvodnje koji bira monopolista sa obimom proiz-
vodnje na savrSeno konkurentnim trzistima. Monopolista bira onaj
obim proizvodnje gdje se sjeku krive MC i MR (q,), dok se obim
proizvodnje na savrSeno konkurentnim trZiStima nalazi u presjeku

Grafikon br. 4 Efekat diskriminacije cijena
(a) Monopolista sa jednom cijenom

Potrosacev
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Cist gubitak

=

m

MC
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' Koutsoyiannis, A. Moderna mikroekonomika. Zagreb: Mate d.0.0 1996, str. 192.
4 Katz, M. Rosen, H. Microeconomics, Boston: Irwin/McGraw-Hill. 1998, str. 441.
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krive traznje i krive marginainog troska (q,). Ovo je prikazano na
grafikonu br. 3. Dakle, monopolista proizvodi koli€inu koja je manja
od dru$tveno efikasne.

Grafikon br. 3 Neefikasnost monopola
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Neefikasnost monopola prokazane je trouglom Cistog gubitka.
PovrSina trougla jednaka je ukupnom izgubljenom visku, tj. sma-
njenju druStvenog blagostanja kao posljedica trziSne moc¢i monopola.

Medutim, monopolista moZe da kroz diskriminaciju cijena poveca
ukupan visak i drustveno blagostanje. Diskriminacija cijena postoji
kada se isti proizvod prodaje po razliCitim cijenama razliCitim kup-
cima. Potrebni uslovi za diskriminaciju cijena su':

1. TrziSte mora biti podijeljeno u podtrzista sa razlicitim cjenovnim
elastitnostima

2. Mora postojati efektivno razdvajanje podtrziSta, tako da se ne
moze vrSiti preprodaja robe sa trziSta sa nizom cijenom na
trziStu sa viSom cijenom.

Razlog za diskriminaciju cijena je rast prihoda i profita. Prodajudi
koli¢éinu odredenu presjekom svojih MC i MR po razlicitim cije-
nama, monopolista ostvaruje veéi prihod i veéi profit, u poredenju
sa prihodima koje bi ostvario da zaradunava jedinstvenu cijenu.
Pri savrSenoj diskriminaciji cijena monopolista koji je orijentisan
na maksimizaciju profita pove¢ava ukupan viSak i dru$tveno bla-
gostanje,' ali smanjuje potroSacev viSak. Graficki prikaz uticaja
savrSene diskriminacije cijena dat je na grafikonu br. 4.

(b) Monopolista sa savrsenom diskriminacijom

Cijene

Profit
MC

MR'=D

q'm Kolicine
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Monopolista koji vri diskriminaciju cijena povecava svoj profit na
racun potroSacevog viSka. Koli¢ina koju nudi monopolista diskrimi-
nator (g’ ) je veca od koliCine koju nudi monopolista sa jednom
cijienom (g ) sve dok moze zaraCunavati viSe od dvije cijene na
razli¢itim dijelovima trziSta, a njegov ¢e ukupni prihod biti jo§ veci.
Rad proizvedene koli¢ine je posljedica pomaka krive MR nivo MR’
i time uzrokovane promjene tacke njenog presjeka sa krivom MC.
Pomak krive MR je posljedica Ginjenice da je MR (pri svakom obimu
proizvodnje) veéi kada se proizvodi diskriminacija cijena, jer niza
cijena po kojoj se prodaje nova granicna jedinica nije ista kao za
sve prethodno prodane jedinice, koje su prodane po viSim cije-
nama pojedinacénim pregovorima sa kupcima. Kada se primjenjuje
diskriminacija cijena, samo se dodatne jedinice prodaju po nizim
cijenama, pa se MR pomjera na nivo MR’. Nova ravnoteZza odredena
je pri kolicini g’ _koja je veca od koliCine gm U granicnom slucaju
savrSene diskriminacije cijena kriva MR ce se izjednaditi sa D, jer
se svaka jedinica prodaje po posebnoj cijeni, najvisoj cijeni koju su
kupci spremni platiti na osnovi “uzmi ili ostavi”. Ravnoteza ée se
ostvariti pri obimu proizvodnje od g’ i bice ispunjen sljedeci uslov:

MC =MR =AR =P
Pretpostavimo da su krive traznje na dva trzita date obrascima:
p=f(q)
P, =f(q,)

TroSkovi monopoliste predstavljeni su sljedeéim obrascem:
IC=f(g)< flq,+q,)

Monopolista Zeli da maksimizira svoj profit:
Pf=TR +TR,-TC

Potreban uslov za maksimizaciju profita monopoliste je:

Bt UL =

dq, dq,

drf - dIR,  dIC —0i dPf - dIR, dIC —0
dg, dg, dg, dq, dg, dq,
dTR, dTC _ dTR, dIC

i 2
dy, dy, dyg, dy,

dIC _dTC _dIC 5 dIC _dIR, _ dIR,
dg,  dqg, dy dg dq, dg,

Dovoljan uslov za maksimizaciju profita monopoliste dat je obras-
cem:

&°'TR, _ &'TC |
g e |
o, oq,
Drugim rijeCima, MR na svakom trziStu mora rasti sporije od MC
za Citav obim proizvodnje.

&'TR, &'TC
~ l- = =3
oty o,

kupan potroSacev viSak i ukupni viSak jednak je proizvodacevom
viSku. Kada monopolista maksimizira profit, on maksimizira i ukupni
viSak, pa prema tome i druStveno blagostanje. SavrSena diskrimi-
nacija vodi rastu efikasnosti, ali ovakva efikasnost nije pozeljna
jer u potpunosti eliminiSe potroSacev viSak u korist proizvodaca.
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4, OLIGOPOL

Oligopol je trziSno stanje gdje se na strani ponude nalazi maniji
broj proizvodaca.'

NajceSce koristen alat za analizu oligopola su definicije predstav-
liene od strane Frica Maklupa (Fritz Machlup®). Maklup je podijelio
oligopolisticko ponasanje na tri klase zasnovano na stepenu komu-
nikacije, koordinacije i sporazumnog djelovanja izmedu preduzeca
u industriji.

Komunikacija se odnosi na sposobnost firmi da jedna drugoj sig-
naliziraju svoje namjere.

Koordinacija se odnosi na sposobnost firme da odluke 0 svojoj
proizvodniji prilagodava drugim firmama u industriji.

Sporazumno djelovanje se odnosi na dogovor izmedu firmi da
nastupaju sa odredenom cijenom ili da podijele odredeni segment
trziSta prema dogovorenim Kriterijumima.

Ocigledno je da mogucnost komunikacije, koordinacije i sporazum-
nog djelovanja direktno zavisi od broja ucesnika. Ako se povecava
broj ucesnika, poveéavaju se i troSkovi ovih aktivnosti.

4.1. Karteli

Sporazumni oligopoli nazivaju se karteli. Karteli su grupe nezavis-
nih preduzeca koje su se sporazumjele da izbjegnu medusobnu
konkurenciju. Firme se dogovaraju o zajedni¢kom obimu proizvodnje
i cijeni. SavrSen kartel na trziStu nastupa kao monopolista.

U cilju maksimizacije, karteli odreduiju cijene i koli¢ine na pojedinim
segmentima trziSta. Medutim, kartel nije u moguc¢nosti da odredi
ove varijable, tako da svi ¢lanovi kartela maksimiziraju sopstvene
profite. Pociéemo od pretpostavke kartela koji ¢ine dva nezavisna
proizvodaca, proizvodaC A i proizvodac B koji proizvode homo-
gene proizvode. Logika funkcionisanja je potpuno ista za tri i viSe
ucesnika. Graficki prikaz maksimiziranja profita kartela dat je na
grafikonu br. 5.

Grafikon br. 5 Optimalan poloZaj kartela

MCs MG, =G+ MC.

Qr=0ar+Qe

Horizontalnim sabiranjem pojedinacnih krivih MC dobijamo granicni
troSak za kartel. Kartel koji vlada poput monopoliste sa viSe
pogona, odrediée cijenu na presjeku MC i MR industrije. Uslov
za maksimiziranje profita kartela je da se svaki obim proizvodnje
industrije mora ostvariti uz najnize moguce troSkove. Dakle, ako
saberemo obime proizvodnje preduzeca A i B koji se mogu proizvesti
uz iste MC, ocCigledno je da je ukupan obim proizvodnje dobijen
sabiranjem onaj obim proizvodnje koji se mozZe proizvesti uz te
zajednicke najnize moguce troSkove. Ukupan obim proizvodnje
iznosi g, i prodavace se po cijeni P. Kartel rasporeduje proizvodnju
izmedu preduzeéa A i B isto kao Sto bi to u€inio monopolista, tj.
izjiednacujuci krivu MR sa pojedinacnim MC. Zbog toga ¢e preduzece
A proizvoditi obim q,, a preuzece B obim q,. UoCite da preduzece

s Amacher, R. Ulbrich, H. Principles of economics. Cincinnati: South-Western Publishing Co. 1992, str. 675.
6 Vidjeti viSe u: Machlup, F. The economics of sellers competition, Baltimor: John Hopkins press. 1952.
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sa nizim troSkovima proizvodi veéi obim proizvodnje. Medutim, to
ne znaci da e preduzece B dobiti i veci dio ostvarenog profita. 0
raspodjeli profita odluduje kartel.

Matemati¢ki model za optimizaciju kartela je identiCan modelu
monopola sa savrSenom diskriminacijom cijena.

Pf =TR +TR, —TC,-TC,

dIR _dIR _dIR

dg dg, dg,

dbf _dIR dTC, _ 0i dbf _dTR dTC, _ 0
dg,  dg  dg, dg, dqg dyg,

dTR - dIC, | dTR o dTC,

dg dq, dg dq,

dIC _diC _dIC » dIC _dTR, _dTR,

dy, B ey, dey dy dy, dy,

Dakle, MR = MC,=MC(C,
Dovoljan uslov za maksimizaciju profita kartela je:

&TR _&71C,
R -

. TR T
2 ~ 7 | < -
od Oq|

? ¥
og” aq,”

4.2. Cjenovno liderstvo

Cjenovno liderstvo je jedan od oblika tajnog sporazuma. U tom
obliku uskladenog ponasanja oligopolista — jedno preduzede odredi
cijenu, a druga ga slijede. Cjenovno liderstvo je veoma raSireno u
poslovnom svijetu. U skoro svim slucajevima cjenovno liderstvo
je tajno, jer su otvoreni sporazumi u skoro svim zemljama svijeta
ilegalni. Preduzede koje odreduje cijenu naziva se “dominantno
preuzeée”. To je ili najvece preduzede ili preduzece sa najnizim
troSkovima. Cjenovno liderstvo je najefikasnije kada ima mali broj
preduzeéa u grani i svi proizvode sliéne proizvode. Gjenovno li-
derstvo je raSirenije od kartela, jer ¢lanovima omogucava potpunu
slobodu u pogledu njihovih proizvoda i prodajnih aktivnosti. Pri
cjenovnom liderstvu preduzeca se susrecu sa dva nivoa traznje
koja su prikazana na grafikonu br. 6.

Grafikon br. 6 Traznja u uslovima oligopola
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Kada “dominantno preduzece” odluci da promijeni cijene, ostali ¢lanovi

industrije mogu da ga prate ili da odluCe da ne mijenjaju cijene. UoCimo
da kriva traznje D, ima vecu elasticnost od krive traznje D,. Ukoliko

7 Mankiw, N. G. Principles of microeconomics. Harvard University, 2009, str. 379.
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“dominantno preduzece” odluci da poveca cijene sa nivoa P, na nivo P,
i ostali lanovi odluce da ga ne prate, tada se “dominantno preduzeée”
suocava sa krivom traznje D,. Buduci da D, ima vecu elasticnost od D,,
i da postoje proizvodi slicnih upotrebnih vrijednosti sa nizim cjenama
“dominantno preduzece” e izgubiti jedan dio kupaca (q,-0,). Uzimajuci
u obzir da je traznja elasticna, rast cijena u ovom slucaju dovesce do
smanjenja ukupnog prihoda.

Ukoliko ostali ¢lanovi odlu¢e da prate “dominantno preduzece”
u povecaniju cijena, tada se “dominantno preduzeée” susrece sa
traznjom D,. U ovom slucaju rast cijena doveSce do rasta ukupnog
prihoda, zbog neelasti¢nosti traznje i preduzeée ¢e izgubiti samo
mali dio kupaca (,-q,). Treba primijetiti da je (q,-q,) vece od (q,-q,) i
ovo je razlog smanjenju ukupnog prihoda “dominantnog preduzeca”
u prvom slucaju.

Preduzeca koja posluju u uslovima oligopola veoma Cesto pribjega-
vaju necjenovnoj konkurenciji. Pri formiranju modela, ekonomisti
polaze od pretpostavke homogenih proizvoda i cjenovne konkuren-
cije. Medutim, u realnom svijetu preduzeca koja posluju u uslovima
oligopola veoma Cesto su u necjenovnoj konkurenciji. Preduzeca
mogu promijeniti boju, oblik i veli€inu svog proizvoda. NajéeSci oblik
necjenovne konkurencije je reklama. Preduzeca koriste reklamu
da bi povecala trziSno uceSce i povjerenje kupaca u svoj proizvod.

Ukoliko preduzeca koja posluju u uslovima oligopola formiraju
kartel, proizvodice monopolsku koli¢inu, koja je manja od opti-
malne i prodavace po monopolskoj cijeni prisvajajuci monopol-
ski ekstraprofit. Clanovi kartela moraju se dogovoriti oko obima
proizvodnje svakog ¢lana i moraju naci nacin da se dogovor odrzi.
Kako se veliina grupe povecava, sve je teZze dogovoriti se i odrzati
dogovor. Kako se oligopol poveéava, snaga cjenovnih uticaja opada.
Kada oligopol postane veoma brojan, cjenovni uticaj u potpunosti
nestaje i ostaje samo moguénost uticaja na obim proizvodnje.
Veliki ologopol je u sustini grupa konkurentnih preduzeéa koja
su “price taker”. Kako se povecava broj proizvodaca u oligopolu,
oligopolsko trziSte sve viSe lici na konkurentno, cijena se priblizava
marginalnom troSku, a obim proizvodnje se priblizava druStveno
efikasnom nivou.

5. MONOPOLISTICKA KONKURENCIJA

Monopolisticka konkurencija opisuje trZiSte sa sljede¢im o0so-
binama:"

1. Mnogo prodavaca: Postoji mnogo preduzeca koja se bore za
istu grupu kupaca.

2. Diferencijacija proizvoda: Svako preduzece proizvodi proizvod
koji se bar malo razlikuje od proizvoda ostalih preduzeca.

3. Slobodan ulazak: Preduze¢a mogu bez ogranicenja da ulaza ili
izlaze sa trziSta. Dakle, broj preduzeca se prilagodava dok se
profit ne svede na nulu.

Monopolisticka konkurencija je, poput oligopola, trziSna struktura
koja se nalazi izmedu ekstremnih slucajeva savrSene konkurencije
i monopola. Diferencijacija proizvoda moZe se izvesti na nekoliko
nacina. Pakovanje moZe biti raznovrsnije, uslovi kreditiranja mogu
biti bolji, ili bolja usluga. Veoma Cesto se koriste poznate li¢nosti
da reklamiraju pojedine proizvode (David Beckham — Pepsi). Veoma
vazna pretpostavka stanja monopolisticke konkurencije je sloboda
ulaska. Preduzeéa mogu slobodno ulaziti i proizvoditi proizvode
slicne drugim ucesnicima.
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Svako preduzece na monopolisticki konkurentnom trziStu u mnogome
liéi na monopol. PoSto se njegov proizvod razlikuje od proizvoda koji
nude druga preduzeca, ono se suocava sa opadajucom krivom traznje.
Dakle, monopolisticki konkurentno preduzeée ponaSa se u skladu sa
pravilom monopoliste 0 maksimiziranju profita: ono bira koli¢inu pri
kojoj je marginalni prihod jednak marginalnom tro$aku, a zatim na

Grafikon br. 7 Monopolisticka konkurencija u kratkom roku

A) Profitabilno preduzece
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AC

Kolicina

apf

Grafikon br. 7. pokazuje dva razlicita ishoda za preduzeca koja
posluju u uslovima monopolisticke konkurencije. Na grafikonu br.
7. A) cijena nadmasuje prosjecne troSkove i preduzece ostvaruje
profit. Na grafikonu br. 7. B) cijena je niza od prosjecnih troSkova i
preduzede nije u mogucnosti da ostvaruje profit i preduzece moze
samo da minimizira postojece gubitke. U kratkom roku preduzeca
koja posluju u uslovima potpune konkurencije ponaSaju se slicno
kao monopolisti u pogledu cijena i koli€ina.

Medutim, situacija prikazana na grafikonu br. 7. A) ne traje dugo.
Kada preduzece ostvaruje profit odredenoj grani, nova preduzeca
imaju motiv za ulazak. Polazeéi od pretpostavke da nema barijera
ulasku, povecavace se broj preduzeca, Sto ¢e dovesti do rasta
ponude i samim tim smanjenja traznje sa kojom se susreée svako
pojedinacno preduzece. Dakle, profit ohrabruje preduzeca za ulazak
i dovodi do pomjeranja krive traznje u lijevo. Ovo pomjeranje krive
traznje sa kojom se susrecu preduzeca doveSce do smanjenja
profita u grani.

Suprotno, kada preduzeca koja posluju u uslovima savr§ene
konkurencije ostvaruju gubitke kao na grafikonu br. 7. B) preduzeca
su zainteresovana za napustanje proizvodnje, Sto ¢e imati uticaj na
smanjenje ponude. Smanjenje ponude dovesce do rasta traznje za
preduzeca koja ostaju u grani. Dakle, gubitak stimuliSe izlazak iz
grane, dovodi do pomjeranja krive traznje u desno i do rasta profita.

Proces ulaska i izlaska se nastavlja sve dok se cijena ne izjednadi sa
prosjecnim troSkovima, tj. kad preduzeca viSe ne budu u mogucnosti
da ostvaruju ekstra profit. Ovakvo stanje prikazano je na grafikonu
br. 8. Monopolisticka konkurencija u dugom roku.

8 Mankiw, N. G. Principles of microeconomics. Harvard University, 2009. Str. 381.
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osnovu krive traznje nalazi cijenu koja je konzistentna sa tim obimom
proizvodnije.

Na grafikonu br. 7. prikazane su troSkovne krive, kriva traznje i
kriva marginalnog prihoda dva tipicna preuzeca, svakog u razli¢itoj
monopolisticki konkurentnoj grani privrede. Dva dijela slike prikazuju
razli¢ite ishode u pogledu profita preduzeda.

B) Preduzece sa gubitkom

Gubitak

Cijena

AC

al Koligina

Grafikon br. 8 Monopolisticka konkurencija u dugom roku
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Kada je trziSte u stanju ravnoteZe preduzeca nemaju motiv za
izlazak, niti nova preduzec¢a imaju motiv za ulazak. Treba primijetiti
da je u dugom roku kriva traznje tangenta na krivu prosjecnih
troSkova. Ovo je potreban uslov da bi ekstra profit bio jednak nuli.
Jer ekstra profit je jednak razlici izmedu prodajne cijene i prosjecnih
troSkova. Da bi on bio jednak nuli, ove dvije krive moraju se dodirivati
u samo jednoj tacki.

Dvije su osnovne karakteristike ravnoteznog stanja trziSta u stanju
monopolisticke konkurencije u dugom roku's:

1. Cijena je veca od granicnih troSkova kao i u uslovima monopola,

2. Cijena je jednaka prosjecnim troSkovima kao i u uslovima
potpune konkurencije.
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Druga karakteristika pokazuje kako se monopolisticka konkurencija
razlikuje od monopola. U uslovima monopola nema supstituta i
preuduzeée moze ostvariti ekstra profit i u dugom roku. Medutim,
u uslovima monopolisticke konkurencije nema barijera ulasku i
ostvarivanje ekstra profita u dugom roku je nemoguce.

TrZiSno stanje monopolisticke konkurencije pokazuje neefikasnost
posmatrano iz ugla drustva kao cjeline. Prvi vid neefikasnosti
proizlazi iz cijene koja je veca od granicnih troSkova. Ova razlika
moze dovesti do toga da odredeni broj kupaca mogu ostati bez
proizvoda.

Drugi vid druStvene neefikasnosti proizlazi iz ¢injenice da broj
proizvodaca nije idealan (kao u uslovima potpune konkurencije).
Ovo proizlazi iz ¢injenice da mozZe biti previSe ili premalo ulazaka
na trziSte. Svaki put kada firma vodena maksimizacijom profita ulazi
na trziSte dolazi do pozitivnih i negativnih eksternalija. Pozitivne
eksternalije proizlaze iz Cinjenice da e ulazak novih firmi dovesti do
rasta ponude, a samim tim i do rasta potroSacevog viSka. Negativne
eksternalije proizlaze iz Cinjenice da Ce rast ponude dovesti do
smanjenja traznje i do smanjenja proizvodaCevog viska. U zavis-
nosti koja eksternalija ima veci uticaj trziSte, moze imati premalo
ili previSe proizvoda. TrZiSte u stanju monopolistiCke konkurencije
nema sve drustveno poZeljne efekte kao trziSte u stanju potpune
konkurencije koje maksimizira drustveno blagostanje.

ZAKLJUCAK

U prethodnom izlaganju dat je prikaz trziSnih stanja savremenog
kapitalizma i njihove osnovne karakteristike. PokuSalo se ukazati na
prednosti i nedostatke pojedinih trziSnih stanja posmatrano iz ugla
druStvenog blagostanja. Prethodnom analizom dolazimo do zakljucka
da konkurentna trziSta imaju viSestruke pozitivne efekte na drustveno
blagostanje maksimizirajuci ukupni visak, 1j. drutveno blagostanje.
Na konkurentnim trziStima preduze¢a imaju veoma mali uticaj na
formiranje prodajnih cijena, Sto zna¢i da imaju veoma malu trziSnu
moc¢ za razliku od preduze¢a na manje konkurentnim trzistima.

Summary

i Rdinancing

Analizom pojedinacnih trZiSnih struktura savremenog kapitalizma
dolazimo do zakljucka da se u uslovima potpune konkurencije i u us-
lovima monopoliste koji vrSi diskriminaciju cijena postize maksimi-
zacija ukupnog viska i drustvenog blagostanja. U uslovima oligopola,
klasicnog monopola i monopolisticke konkurencije neefikasnost
se ogleda u cijenama koje su veée od optimalnih (konkurentnih),
proizvedenim koli¢inama koje su manje od optimalnih (konkurentih)
i u broju ucesnika na strani ponude/traznje koji je manje nego u
sluéaju konkurentnih trzista.

Definitivno, najvecu efikasnost postizu monopolista diskriminator
i konkurentna trziSta. Problemu pravednosti distribucije nismo
posveéivali paznju. Sigurno, kada bi se i ovaj kriterijum uzeo u obzir,
dobili bismo drugacije rezultate. Analizi pravednosti distribucije
resursa u privredi posveticemo paznju u nekom od buduéih radova.
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The economy has its own value judgments on which is based on its analysis. These value judgments on the basis of which the assessment
of economic events, processes, structures and systems can be more. The most commonly used value judgments in economic science
are efficiency, fairness and democracy. In our work we will try to show the market structure of modern capitalism from the perspective

of efficiency, ignoring fairness and democracy.

In contemporary conditions of market conditions often deviate from the classical monopoly or perfect competition, ie. there are somewhere
between pure monopoly and perfect competition. Using the economic theory, mathematical analysis and graphical interpretation of cer-
tain market conditions come to the conclusion that the most effective discriminator achieves a monopoly and a market that is capable
of perfect competition.Only these two market conditions to maximize total surplus (social welfare), unlike other market conditions that

has a lot of inefficiency.

Key words: Market conditions, consumer surplus, producers surplus, total surplus, socialwelfare, full competition, monopoly, oligopoly,

monopolistic competition.



